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cQuéesel
proyecto

El proyecto ,€s una iniciativa de la

, hacida como respuesta directa a una necesidad en el dmbito de las
redes sociales de Pastoral con Jévenes, que hemos observado y que las distintas realidades eclesiales
nos han manifestado.
Consiste en la creaciéon de un
disefiado especificamente para las personas encargadas de gestionar las redes sociales y crear
contenido digital dentro de las Delegaciones Diocesanas de Pastoral con Jévenes, asi como de los
Movimientos, Asociaciones y redlidades de Vida Consagrada. Pueden participar los mismos
responsables y/o jovenes dentro de los equipos que se encarguen de esta tarea.
Se plantean dos formaciones al arfio, completamente accesibles y colaborativas, donde se fusionan la
formacién técnica impartida por profesionales, con la riqueza del testimonio local de las distintas
delegaciones y realidades juveniles, todo ello bajo una mirada pastoral adaptada a la cultura de los
nativos digitales (los jovenes de hoy).
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¢Por qué “CLICK:

dellLike alLink”?

La identidad de este encuentro nace de la necesidad de hablar el mismo lenguadje que los jovenes
a los que queremos llegar, transformando los codigos del entorno digital en herramientas de
comunion eclesial. El nomibre se sostiene sobre tres pilares conceptuales:

Evoca la inmediatez, la acciony la
interaccion digital. Pero, por

encima de todo, representa ese
instante de revelacion en el que
"algo hace click® en nuestra
cabeza: cuando desculbrimos una
nueva herramiento, o cuando
comprendemos cémo mejorar
nuestra comunicacién y cuando
conectamos de verdad con la
redlidad del otro. Es el interruptor
que enciende la creatividad de la
Pastoral con Jovenes.

El like (el ‘me gusta’) representa
lo superficial de las redes
sociales. Es la busqueda del
aplauso rdpido, el postureo, la
estética vacia o el simple
consumo pasivo de contenidos.
En la Pastoral con Jovenes,
quedarse solo en el like es
quedarse en la superficie.

El link (el enlace) es el verdadero
objetivo. Un enloce une dos
realidades  distintas, crea
puentes, genera comunidad y
conecta personas. Pasar ‘del like
al link" significa evolucionar
desde una comunicacién que
solo busca ser vista hacia una
comunicacion que genera
vinculos redles, centrada en el
acompafiamiento y encuentro
conCristo.




Para iluminar este propdsito, hemos elegido
los palabras de Jesus en el Evangelio de
Mateo: «Vosotros sois la luz del mundo. No se
puede ocultar una ciudad puesta en lo alto
de un monte» (Mt 5,14).

En pleno siglo XX|, el ecosistema digital es el
nuevo ‘monte’ donde se congrega la
humanidad, especialmente los adolescentes
y jovenes. Internet no es un simple canal de
propagando, sino un territorio que la Iglesia
estd llomada a habitar.

Estar presentes en las redes sociales con un
contenido cuidado, alegre, dindmico y
profesional no es un capricho técnico ni una
moda superficial;

No comunicar la vidao de nuestras
delegaciones diocesanas, movimientos vy
carismas en el entorno digital equivaldria a
encender una ldmpara para meterla debajo
del celemin. Este lema nos recuerda que la
Pastoral con Jovenes tiene el deber de brillar
con luz propia en medio del ruido de las
pantallas.

es la forma
contempordnea de situar a la iglesia en lo
alto del monte para que todos, sin importar
las fronteras territoriales, puedan ver su luz,
encontrar respuestas y conectar con el
mensaje salvador del Evangelio de
Jesucristo.




Justificacion

la redlidad  juvenil  octual  estd
intrinsecamente ligada al ecosistema digital.
En el contexto contempordneo, si una
pastoral no estd presente en las redes
sociales, corre el riesgo de volverse invisible
para los adolescentes y jovenes. El entorno
digital ya no es solo una herramienta de
difusion, sino un ‘lugar” real de mision y
evangelizacion  donde  los  jovenes
configuran su identidad, buscan respuestas
a sus inquietudes y construyen comunidad.

«Los medios de comunicacion
social han alcanzado tal
importancia que para muchos
constituyen el principal
instrumentode guiay de
inspiracion en sucomportamiento
individual, familiar y social. Se trata
de un problema complejo, puesto
que tal cultura, atin antes que por
“los contenidos”, nace por el hecho
de que existen nuevos modos de
comunicar con técnicas y
lengudjes inéditos.».

San Juan Pablo Il (Carta Apostélica
El Répido Desarrollo, 3).




Sin embargo, las estructuras de la Iglesia presentan realidades muy heterogéneas: mientras algunas
diécesis disponen de equipos consolidados, creativos y dindmicos, muchos responsables trabajan en
absoluta soledad, carecen de relevo o no saben cémo dar los primeros pasos en las plataformas
digitales. Existe una necesidad urgente de “profesionalizar” la comunicacion pastoral, optimizar los
tiempos de trabojo mediante herramientas modernas y asimilar que en internet las fronteras
geogrdficas se diluyen.

Un contenido con mensaje catdlico bien disefiado tiene el potencial de evangelizar a un joven en la
otra punta del pais, sin importar de qué diécesis provenga. Por lo tanto, este encuentro se justifica
como una respuesta estratégica y de comunion eclesial para tejer redes de apoyo mutuo, donde el
conocimiento fluya de manera orgdnica, se fomente el trabajo en equipo integrando a los nativos
digitales y se proyecte laimagen real de una Iglesia joven, alegre, cercana 'y con un lenguaije actual.

«Debemos educarnos para considerar el mundo digital como un nuevo continente
porevangelizar, que requiere misioneros generosos y maduros en la fe».
Papa Ledn XIV (Magnifica Humanitas 238).







2 . Profesionalizacion y optimizacion técnica

e Avanzar en formacion continua: Cuidar y mejorar la identidad

visual y el contenido de las publicaciones a través de pequefas
formaciones técnicas para “profesionalizar” la comunicacién de la
Pastoral con Jévenes.

Implementacion de herramientas de gestion: Dar a conocer el
uso de plataformas e instrumentos digitales que faciliten la
edicion multimedia, el disefo grdfico y la programacion
automatizada de contenidos, optimizando el tiempo de los
voluntarios y responsables.

Estrategia de audiencias y canales: Analizar y comprender los
formatos y narrativas de las redes sociales més demandadas
segun los rangos de edad, adecuando estratégicamente el
contenido especifico al canal mas apropiado (Instagram, TikTok,
etc.).



3.Identidad y vision pastoral expandida

e Eficacia en la Comunicacién Local (Objetivo principal y comun):
Convertir estos encuentros en una herramienta prdctica que ayude a
planificar, estructurar y gestionar mejor la comunicacién de las
actividades y programaciones de cada delegacion o realidad de
Pastoral con Jovenes. El fin es lograr que la difusidn local sea realmente
eficaz para convocar y llegar a un mayor nUmero de adolescentes y
jovenes de nuestro entorno directo.

Identidad y Discernimiento Propio: Respetar la riqueza de cada
realidad eclesial; el proyecto no pretende unificar contenidos ni estilos,
sino ayudar a cada delegacion o realidad de Pastoral con Jovenes a
definir su propia identidad digital, discernir su misién evangelizadora
particular en las redes y conectar con sus destinatarios de una forma
mds personalizada.

Evangelizacién Digital sin Fronteras (Segundo Plano Opcional): Abrir el
horizonte —para aquellos equipos que lo deseen y tengan capacidad—
hacia la creacion de contenido deslocalizado. Aprovechar que las redes
sociales diluyen los limites geograficos para lanzar mensajes catdlicos
universales, capaces de acompanar y evangelizar a cualquier joven
que habite en internet, mds alléd de los limites de nuestra propia
didcesis o territorio.

Identidad Visual Eclesial Contemporanea: Aprender a comunicar de
manera unificada, coherente y atractiva la imagen de una Iglesia joven
que sabe dialogar con la estética, los formatos y las tendencias del
entorno actual para ganar relevancia en la conversacion digital.
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4 . Comunion, sinergia y corresponsabilidad

[

‘ Intercambio de buenas practicas: Crear un espacio donde las

| delegaciones y realidades de Pastoral con Jovenes con estructuras
mads consolidadas compartan sus experiencias mas fructiferas y sirvan
de inspiracién y ayuda directa a las realidades eclesiales mas
pequenas 0 con Menos recursos.
Coordinacion y Comunicacion Interna: Tomar conciencia de la
importancia de la comunicacion interna dentro de la propia diécesis,
movimiento o realidad de vida consagrada. El encuentro busca ser un
puente para que los equipos de Pastoral con Jovenes se coordinen
estrechamente con las oficinas de prensa o delegaciones de medios
de comunicacion ya existentes en sus entornos.
Fomento del trabajo en equipo: Concienciar a los responsables sobre
la importancia de dejarse ayudar por los jovenes nativos digitales,
impulsando la creacién de equipos de comunicacidon mixtos,
horizontales y corresponsables.
Cultura del compromiso y la constancia: Transmitir el valor de Ila
responsabilidad comunitaria y la perseverancia que exige mantener
canales de comunicacidn abiertos, interactivos y habitados en el
tiempo.




Destinatarios

Este encuentro estd pensado para un perfil amplio de personas que, desde diferentes realidades de
Pastoral con Jovenes, sienten la llamada y responsabilidad a comunicar en el entorno digital. El proyecto
no busca solo a “expertos’, sino a toda persona dispuesta a aprender y colaborar.

Se divide en tres grandes perfiles:

RESPONSABLES Y
EQUIPOS DIOCESANOS

Delegados de Pastoral
con Jovenes,
subdelegados, equipos,
agentes de pastoral y
colaboradores de las
diécesis que gestionan (o
quieren empezar a
gestionar) las redes
sociales institucionales

de su delegacion.
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MOVIMIENTOS,
CONGREGACIONES Y
ASOCIACIONES

JUVENILES

Coordinadores de
Pastoral con Jévenes en
la vida consagrada,
agentes de pastoral,
animadores y jovenes de
movimientos eclesiales

encargados de gestionar

redes sociales, la
creaciéon de contenido y
la comunicacion de sus

propios carismas.

NATIVOS DIGITALES Y
VOLUNTARIOS

Jovenes creadores de
contenido, disefadores,
editores de video o
apasionados de las
redes sociales que
desean poner sus
talentos al servicio de la
evangelizacién y ayudar
a profesionalizar los
equipos de sus
comunidades.




Datos
practicos

Frecuencia: 2 encuentros al curso
Formato y coste: Online y gratuito
Fechas: 10 nov 2026 y 28 jun 2027
Duracion: 2 h. aprox.

Inscripciones: pastoraldejuventud.es






«Internet puede ofrecer
mayores posibilidades
de encuentroyde
solidaridad entre todos;
y esto es algo bueno, es
un don de Dios».

Papa Francisco. Mensadje para la Jornada Mundial de las
Comunicaciones Sociales, 2014.
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